A pesar de la paz cambiaria,
los precios de los alimentos
siguen presionando en 1la
inflacion
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A la espera de las cifras oficiales de inflacién de septiembre
de este afio, que se conoceran el préximo martes 14 de octubre,
los precios de los alimentos continlan siendo el principal
desafio del Gobierno, con una fuerte incidencia en el Indice
de Precios al Consumidor (IPC) pese a la reciente estabilidad
monetaria que consiguidé la gestidén nacional tras el anuncio
del salvataje estadounidense.

Segun la consultora LCG, los incrementos en la segunda semana
de octubre en alimentos y bebidas fueron del 1,4% en promedio.
En su 4ltimo informe, precisaron que «el porcentaje de
productos sin variacidén de precios se mantuvo en 80%, por lo
que los aumentos estan concentrados en menos productos pero
son mas pronunciados».
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En ese marco, el rubro de verduras fue el que mas impactd en
los consumidores, con aumentos del 3,8% semanal, seqguido
por bebidas e infusiones (2,7%), aceites (2%), frutas
(1,8%), lacteos y huevos (1,6%) y carnes (1,3%). El estudio
también registrdé una caida en los precios de las comidas
listas para llevar, en un orden del 0,3%.

INDICE LCG - Alimentos y bebidas

Variacion semanal — 22 semana octubre 2025

VERDURAS 3,8%

BEBIDAS E INFUSIOMNES PARA CONSUMIR EN EL

HOGAR 2,7%

ACEITES 2,0%

FRUTAS 1,8%
PRODUCTOS LACTEOS Y HUEVOS 1,6%

CARNES 1,30
AZUCAR, MIEL, DULCES Y CACAQ 0,2%

PRODUCTOS DE PANIFICACION, CEREALES Y PASTAS 0,2%

CONDIMENTOS Y OTROS PRODUCTOS

ALIMENTICIOS 0,2%

COMIDAS LISTAS PARA LLEVAR -0,3%

Esta tendencia tiene correlato con otros estudios. Por caso,
el informe Eco Go relevd una suba de 0,9% en la primera semana
de octubre en alimentos y bebidas, 1o que implicdé un recalculo
de la inflacién de octubre para llegar a 2,6%. Contemplando
las diferencias regionales, Analytica registré aumentos de
entre 4% y 9% en aceite de girasol a nivel bonaerense y subas
de entre 1% y 3% en azucar, con picos de 8,6% en Misiones y
4,6% en La Pampa.



Segun las cifras oficiales del Instituto Nacional de
Estadisticas y Censos (INDEC), las bebidas alcohdlicas habian
sido el rubro con segundo mayor suba de precios en agosto de
este afo (3,5%, solo por detras del 3,6% del rubro de
transportes), mientras que los alimentos (1,4%) aumentaron por
debajo de la inflacidén general (1,9%). Una familia tipo
necesita en la Argentina ganar $1.160.780 al mes para no ser
pobre En agosto, la linea de indigencia quedd en $550.529.

La «inflacidon de los trabajadores»
tocé el nivel mdas alto desde abril

El Instituto de Estadistica de los Trabajadores (IET) de la
Universidad Metropolitana para la Educacidon y el Trabajo
(UMET) y el Centro para la Concertacion y el Desarrollo (CCD)
informaron que la inflacioéon de los trabajadores se ubicé en
2,2% durante septiembre, acelerandose respecto del 1,6%
registrado en agosto, un dato similar al IPC de CABA. Se
trata del nivel mas alto desde abril y marca cuatro meses
consecutivos de incremento.
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Las bebidas fueron el segundo rubro con mayor inflacién en
agosto de este ano.

Mariano Fuchila

En 1a medicién interanual, el indice alcanzé el 31%, el
registro mds bajo desde 2018. En tanto, la inflacién acumulada
en los primeros nueve meses de 2025 1legé al 20,8%. De
mantenerse esta tendencia, se proyecta que el aio cerraria en
torno al 28,6%.

EL relevamiento destacé que las divisiones con mayores
incrementos fueron Transporte (+3,6%), traccionado por
aumentos en pasajes aéreos, vehiculos y combustibles; Bienes y
Servicios Varios (+2,8%); y Recreacidén y Cultura (+2,4%),
donde incidieron las subas en cuidado personal y paquetes
turisticos.

Por el contrario, Alimentos y Bebidas —el rubro de mayor peso
en la canasta— mostré un alza mas moderada del 1,6%, lo que
contribuy6 a contener el indice general.



Fuente: Ambito Financiero.



