Analisis de las ventajas del
mercado de 1la hacienda:
impacto en los precios al
consumidor
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En un contexto de fluctuaciones econdmicas y desafios
climaticos, el mercado de la hacienda y 1los granos se
encuentra en constante evolucidn, generando un impacto directo
en los precios que los consumidores encuentran en 1los
mostradores. Para comprender mejor esta dinamica, se consulté
a David Miazzo, economista de Coninagro, quien brindd un
analisis detallado de la situacién actual.

Al principio de la nota, el especialista se refirid al ultimo
informe que elabordé la entidad y sefiald que el estudio mide el
poder de compra de los granos y la hacienda, un indicador
clave para evaluar la relacion ingreso-costos en las distintas
actividades agropecuarias.

«Este informe en particular mide el poder de compra de 1los
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granos de la hacienda. Es, en general, un indicador relevante
a la hora de medir la relacidn ingreso-costos de las distintas
actividades. Analiza la relacidén insumo-producto de los granos
y de la carne contra sus principales insumos», dijo David
Miazzo ante los microfonos de la emisora radial FM Vos 94.5.

En ese mismo sentido, comentdé cuales son los factores que
influyen en el precio de la hacienda. «La fortaleza de los
precios de la hacienda se debe principalmente a dos factores.
Uno de ellos es 1o que se denomina oferta retraida. Esto se
debe a los efectos de la sequia de 2022-2023, que llevd a los
productores a enviar mas animales a faena, y a la retencidn de
hembras para incrementar el stock ante las mejores condiciones
climdticas», comentd.

Por otro lado, estd el tema de la demanda sostenida. «Si bien
venimos de una pérdida de poder adquisitivo bastante
significativa, el salario se va recomponiendo. De hecho, si
uno mira las estadisticas puede observar que el salario ha ido
ganando poder de compra en relacidén con la carne», agrego.
Asimismo, indic6é que la transmisidén del aumento del precio de
la hacienda al valor final de 1la carne es muy rapida. «En
general, la transmisidén del incremento del precio de la
hacienda al aumento del precio de la carne es muy rapido, se
trata de un ciclo muy corto. Si sube la hacienda en pie,
probablemente al otro dia ya esté faenada y en distribucidn.
No pasan ni 48 horas desde que se comprdé a ese animal y se
transformé en carne en los mostradores. Sin embargo, el
mercado es muy sensible. Si los consumidores no convalidan los
nuevos precios puede producirse una caida en la demanda»,
asegurd Miazzo.

Por otra parte, expuso que el mercado de la hacienda y el de
la carne se caracterizan por la competencia perfecta, con
miles de productores, frigorificos y carnicerias. «Esto es muy
distinto a cualquier otro alimento que se puede comercializar.
Aca no existen cuatro o cinco empresas que representen la
produccién y comercializacién del producto, las cuales van
determinando la evolucién de los precios de determinados
alimentos. El mercado de la hacienda y la carne se caracteriza



por su nobleza. La rapida transmisidén de precios al mostrador
y la sensibilidad de la demanda son elementos claves para
tener en cuenta y comprender la evolucidén de los precios al
consumidor», sostuvo el economista.

«Es un mercado que se caracteriza por representar a lo que se
conoce como competencia perfecta. Hay muchisimos productores,
cerca de 300 frigorificos, miles de carnicerias y millones de
consumidores en todo el pais. El frigorifico con mayor faena
no llega ni a representar el 3 por ciento del total de lo que
se comercializa. Con esto, lo que quiero decir es que nadie
tiene poder suficiente como para fijar los precios. Es
totalmente diferente a lo que sucede en las géndolas de 1los
grandes supermercados», culming.



