iComo seran los mamelucos de
YPF que venderan en 1las
estaciones de servicio y para
qué?

17/08/2025

Los mamelucos de YPF llegaran a las estaciones de servicio que
tiene la petrolera estatal. El anuncio fue realizado por el
CE0O de la compafia, Horacio Marin, en un encuentro que se
llevé a cabo en Mendoza. Este mameluco tomdé mayor notoriedad
tras la apariciodn del presidente Javier Milei, cuando llevaba
uno puesto, en un streaming.

La iniciativa busca “llevar el espiritu de Vaca Muerta” a las
estaciones de servicio y fortalecer la identidad de 1la
marca con productos que representen distintas regiones del
pais, segun afirmé Marin. La linea de indumentaria se lanzara
junto a una ampliacién de la oferta gastrondmica y la
incorporacién de articulos locales en cada punto de venta.
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El CEO detalldé la estrategia para potenciar la marca Full con
el objetivo de ampliar la propuesta gastrondmica y de
productos hasta convertirla en una referencia nacional.
Ademas, se buscara «replicar el modelo Vaca Muerta» en las
estaciones de servicio.

Sin embargo, no sera la versidén industrial de los mamelucos la
gue llegue al guardarropa de los clientes, ya que su
tecnologia de proteccion implica un alto costo de
produccidén. Todavia no hay informacién de cudndo llegaran a
las gondolas de las estaciones de servicio.

Fuentes de la petrolera dijeron a NA que el interés por la
ropa de Vaca Muerta aumentdé cuando el presidente Javier Milei
aparecié en puUblico con indumentaria técnica de YPF, pero
explicaron que, su alto costo debido a la tecnologia de
seguridad que incorpora, hizo pensar a la compafia la
necesidad de mandar a confeccionar versiones de imitacion del
mameluco mas accesibles.



La revelaciéon que hizo Mileil
respecto a los mamelucos de YPF

En una reciente entrevista en el canal de streaming Neura, el
presidente Javier Milei reveld: “iSabés como estoy vestido
todos los dias en Olivos? Con unos mamelucos que me regald
Marin (Horacio), los de YPF”.

«Esos mamelucos los descubri cuando fui a Vaca Muerta. Un dia
lo llamé a Horacio y le dije: ‘Vos me hiciste el tipo mas
feliz del mundo’.. Me dice: ‘iPor la plata que esta ganando
YPF?'.. ‘“No, por los mamelucos'», dijo el Presidente.

Incluso, Milei habia revelado que se viste con un mameluco de
YPF cuando estd en la residencia de 0Olivos, porque le permite
jugar con sus perros y hacer «salvajadas».

Qué quieren hacer con las tiendas
Full de YPF

Marin destacéd que las tiendas Full superaron en ventas a la
principal cadena de hamburguesas del pais un mes antes de lo
previsto. En el Ultimo mes, ademds, se vendieron 3,1 millones
de cafés, lo que representa mas de dos tercios del mercado
nacional.

Ademds, Marin conté que la rentabilidad de las tiendas se
duplicéd desde principios del 2024 y asegqurd que
buscardn cuadruplicarla para mediados del préximo afo.

Entre enero y julio de 2025, YPF FULL registrd un crecimiento
del casi 15% en sus ventas de café frente al mismo periodo del
afo anterior, consoliddndose como el favorito de 1los
argentinos.

En esos siete meses, se vendieron 20.002.308 cafés, con un
promedio diario de 97.700 unidades.
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Al llegar a la conduccién de YPF, segin informé +e, Marin
revisé la rentabilidad de las Full y encontrdé margen de
mejora. “Nosotros duplicamos las ganancias en un ano. Y lo que
tenemos como objetivo es cuadruplicar las ganancias para
mediados del afio que viene”, subrayd.

Una de las primeras decisiones fue reducir la cantidad de
productos, priorizando los mas rentables y sumando opciones
regionales. Antes, la venta de alfajores estaba practicamente
concentrada en una sola marca. Ahora, la idea es diversificar
con productos que representen a cada provincia, segin informd
+e,

“Desde YPF trabajamos con una mirada integral que combina
datos, creatividad y conocimiento del negocio para disefar
propuestas diferenciales, fortalecer la marca y acompanar el
crecimiento de toda nuestra red”, destacdé Guillermo Garat,
vicepresidente de Relaciones Institucionales.

Fuente: La Mafiana de Neuquén.



