EL 70% de Llos votantes de
Mileli asegura que su salario
perdio contra la inflaciodn,
segun una encuesta

25/04/2026

E1 impacto del plan econdmico sobre el gasto, el endeudamiento
y el poder adquisitivo de los argentinos trae cambios en la
percepcién sobre el escenario general y la situacién personal
o familiar de cada uno. El Gltimo relevamiento de opiniédn
publica de la consultora Zentrix muestra que el 86,6% siente
que su salario no le gana a la inflacidn,el peor registro de
toda la serie reciente, por sobre el 75% de enero y el 84% de
marzo. Un porcentaje similar de 1los encuestados
debié modificar hdabitos de consumo para sostener la economia
del hogar.

De ese modo, explica el informe, “el ajuste dejdé de ser una
discusién abstracta sobre variables macroeconémicas para
convertirse en una experiencia cotidiana de privacién, donde
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una parte importante de la sociedad ya no esta recortando
excedentes, sino aspectos centrales de su vida diaria”.

¢ CONSIDERA QUE SU SALARIO LE
ESTA GANANDO A LA INFLACION?
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Fuente: Zentrix - Monitor de Opinion Publica. Abril 2026.

Como es habitual, las percepciones sobre la economia personal
difieren segin el voto. En base al voto de 2025, el 70,1% de
los votantes de La Libertad Avanza en 2025 consultados admitid
que su salario no le gana a la inflacidén y solo el 24,4%
indicé que si. Entre los votantes opositores, el 98,1%
respondidé que su sueldo pierde frente al avance de 1los
precios.

Existe un vinculo entre esos numeros y las acusaciones de
corrupciéon que recaen sobre el oficialismo. “El problema de
fondo para el Gobierno no es sdélo el impacto coyuntural de las
denuncias, sino que la bandera anticasta, que durante meses
funciond como fuente de autoridad moral y de tolerancia al
ajuste, empieza ahora a invertirse y transformarse en un punto



de vulnerabilidad», explicé Claudio Montiel, director
de Zentrix. Si hay dudas sobre la honestidad del Gobierno (que
pregona la moral como politica de Estado), habra mas
resistencia a aceptar el ajuste.

¢ CONSIDERA QUE SU SALARIO LE
ESTA GANANDO A LA INFLACION?
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Desde la consultora advierten que cuando una baja nominal en
la inflacidén no se traduce en una “mejora concreta del poder
de compra”, la sociedad interpreta el discurso oficial como
“algo distante de su realidad inmediata”. Esa vivencia
cotidiana indica que la tendencia del “no llego a fin de mes”
no se revierte: el 60,4% dice que sus ingresos le alcanzan
solo hasta el dia 20 del mes.

El relevamiento precisa que la insatisfaccion econdémica no se
limita a la economia nacional: el pesimismo también predomina
en la valoracidén de la economia personal y el deterioro se
percibe como un proceso fisico y diario en los hogares



argentinos. Segln Zentrix, mas de 8 de cada 10 familias
implementaron algin ajuste en sus gastos, una proporcién
considerable ya debidé recortar incluso consumos esenciales
para mantenerse.

El 81,6% de los encuestados declaré que, en los Ultimos seis
meses, para sostener la economia de su hogar recurrio al
recorte de salidas o consumos no esenciales (27,7%), de
compras habituales (24,9%) e incluso de gastos basicos como
alimentos, salud o servicios (28,8%). Solo el 17,8% afirmd no
haber reducido gastos.

¢QUE DEBIO HACER EN LOS ULTIMOS 6
MESES PARA SOSTENER LA ECONOMIA DEL HOGAR?
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Fuente: Zentrix - Monitor de Opinion Publica. Abril 2026.

El estudio identifica que los cambios se manifiestan tanto en
las estrategias defensivas de consumo como en nuevos habitos
diseflados para amortiguar el impacto inflacionario. Y que
existe una ruptura entre estadistica y percepcidén: un 70% de
los encuestados cree que la variacidén de 1la inflacidén que



informa el Indec no se refleja en su vida cotidiana (en enero,
56%) .

Y no es una cuestidn de desconfianza en las metodologias. “Lo
que aparece es una crisis de validacion social del dato
publico. Cuando la inflacidén oficial deja de coincidir con la
sensacién cotidiana de encarecimiento, el problema deja de ser
estadistico y pasa a ser politico”, apuntd el reporte, que
abarcé 1.600 casos a nivel nacional.

“E1 problema ya no es solo la inflacidén como variable técnica,
sino la credibilidad del alivio econdmico prometido. Cuando
una baja nominal no se traduce en mejora concreta del poder de
compra, la sociedad empieza a leer el discurso econdmico
oficial como algo distante de su realidad inmediata”,
consigné Zentrix.

En ese plano, la consulta sobre cuales son los principales
desafios para la Argentina tiene como respuestas prioritarias
cuestiones econémicas, comenzando por el desempleo (22,4%) y
siguiendo por la inflacidén (16,6%), la corrupcion (14,2%),
el salario (13,3%) y el endeudamiento (13%).



{CUAL DE LOS SIGUIENTES TEMAS CONSIDERA QUE
ES EL PRINCIPAL DESAFiO QUE ENFRENTA EL PAIS HOY?
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“La conclusién de fondo es que la inflacidn erosiona ingresos
y también erosiona confianza. Y cuando la mayoria siente que
el salario pierde, que el mes se hace mas largo y que la
referencia oficial no expresa lo que efectivamente ocurre en
la gondola, en los servicios o en el gasto cotidiano, lo que
se debilita no es sélo la credibilidad del indice, sino
también la capacidad del Gobierno para convertir ese indice en
prueba social de mejora”, sefald Montiel.

En un plano mas politico, el estudio de Zentrix sefiala que la
consigna “anti-casta”, clave en la narrativa libertaria,
parece haber perdido capacidad para “sequir organizando la
tolerancia social”. Dos tercios de los encuestados afirman que
ese pacto se rompid y que “el gobierno termindé siendo parte de
la casta”.

El reporte subrayd que ese dato es clave porque el discurso



anti-casta habia funcionado como “un mecanismo de compensacién
simbdélica”: podia justificar costos, ajuste y malestar bajo la
idea de que al menos se estaba limpiando el sistema. Cuando

esa creencia se debilita, el sacrificio material pierde
sentido.



