El consumo interno de vino
tinto crecid 8% este ano
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Las cifras del Instituto Nacional de Vitivinicultura muestran
que en lo que va de 2020 los despachos al mercado interno
crecieron 8,2%. En el vino de color el crecimiento es del
13,3%, mientras que el blanco se redujo en 8,2%.

Continda la tendencia positiva en los envases de mayor
capacidad: botellas de mas de un litro y damajuana. Se
consolidan también los vinos varietales (+12,7%) y se mantiene
la preferencia por los vinos tintos.

Si la comparacién se hace entre agosto de este afo con el de
2019, en vinos de color la suba es del 5,6% en las ventas,
mientras que en vinos blancos la caida es del 13,8%.

Los datos surgen de un anticipo de informe del INV que sefialé
que la informacién es de caracter provisorio y pueden sufrir
modificaciones por declaraciones juradas efectuadas fuera de
término o por rectificativas que presenten los inscriptos. “Al
momento de realizar el presente informe, existen algunos
establecimientos que todavia no han comunicado su declaracidn
jurada, estos datos se veran reflejados en el informe mensual
detallado”.

Los numeros se afnaden a los conocidos de julio, cuando se
registrdé un incremento del 21,7% en los despachos de vinos al
mercado interno respecto a julio del afno anterior, con un
volumen total cercano a los 98 millones de litros.

Las principales tendencias de esta recuperacién estan dadas
por una creciente preferencia por los vinos tintos y por los
varietales, de 1la mano de precios mas accesibles en los
canales de proximidad, supermercados y ventas online.

Varios aspectos se combinan para generar este cauto optimismo
en el sector: los consumidores permaneciendo mas tiempo en sus
casas, con la posibilidad de tomar vino en almuerzo y cena, ho
tener que manejar, precios relativos mas convenientes que se
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suman a promociones de los canales; mas oferta en la venta
electrénica y el esfuerzo de las bodegas y la comunicacidn
genérica para permanecer cerca de sus consumidores,
especialmente a través de las redes sociales, como 1los
principales impulsores de este aumento.



