Expectativa mundial: Una
empresa podria perder un
millon de dolares si 1la
Seleccion cumple el sueno de
los argentinos

13/12/2022
_

La Seleccién avanza a paso firme en su participacidén en el
Mundial de Qatar 2022 y mientras se mantienen expectantes en
la previa del partido de semifinales contra Croacia de este
martes, crece la ilusidén de millones de argentinos que esperan
cortar la racha sin titulos mundiales que se mantiene desde
México 1986.

En ese marco, hay un pufiado de personas que podrian festejar
por partida doble si el equipo de Lionel Messi y compafiia dan
la vuelta olimpica en el pails arabe. Es que la marca Noblex
habia presentado oficialmente una promocidén el 30 de octubre
pasado, el dia que cumpliria afos Diego Maradona, que prometia
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devolver el monto total de los televisores mas caros de su
catalogo, vendidos ese dia, en caso de que la Scaloneta
levantara la copa.

En aquella jornada, la compafiia cumplié su objetivo, y en 24
horas se despacharon 300 unidades de 65 pulgadas, que cuestan
280 mil pesos y 230 de 75, que valen 350 mil cada una, lo que
equivale a la cifra de 1 millén de délares que tendria que
devolver la marca de electrodomésticos a sus clientes.

A pesar de que puede ser considerada una jugada riesgosa por
las perdidas econdmicas que podrian significar, la publicidad
ya cuenta con un antecedente similar: a fines del 2017, cuando
el seleccionado argentino estaba al borde de 1a
eliminacién del Mundial de Rusia 2018, a solo cuatro fechas de
culminar las eliminatorias sudamericanas, la empresa habia
prometido regalar TV.

Lejos de considerarlo un peligro, desde la compania 1o
desestimaron y aseguraron que lo verian como «una celebracién»
si la Seleccion gana el titulo. «De darse esta situacion,
lejos de ser una carga o un compromiso, nosotros lo veriamos
como una celebracidén», indicé el director de Marketing de
Newsan, Marcelo Romeo.
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