Las tendencias de consumo que
llegaran con el Mundial 2026:
del humor viral a la era de
la IA
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Faltando semanas para el arranque del Mundial 2026, en
Argentina el interés por el torneo es enorme: el 79% de la
poblacidén dijo estar pendiente del evento, por encima del 71%
que reportd Brasil. El Mundial 2026 se convierte en un hecho
social mas que deportivo.

En los tiempos actuales apoyarse solo en la TV tradicional
puede dejar fuera de la conversacién: el alcance de la TV
convencional cayd un 11% en la Gltima edicidén. Hoy el 96% de
la Generacidn Z usa redes sociales mientras mira el partido y
la audiencia alternara entre TV abierta, TV paga, OTT como
DAZN y plataformas como YouTube y TikTok, que cerraron
acuerdos con la FIFA.
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De los memes a la personalizaciodn
en el Mundial 2026

Si Qatar 2022 fue el Mundial del meme, 2026 aparece como el
Mundial de 1la IA. Con Google y Lenovo entre los socios
tecnoldégicos, la inteligencia artificial sera 1la
infraestructura que permita multiplicar el post-partido en
miles de versiones personalizadas y automatizar creativos en
tiempo real. La capacidad técnica redefine el producto
comunicacional alrededor del partido.

Sobre ese punto, Anne Pheulpin, Head of Strategy &
Intelligence de Havas, advierte: “Lo que mas notamos es que el
Mundial va a ser el mas digital de la historia. La FIFA se
puso a tono para aggiornarse con respecto a las tendencias
digitales y las nuevas formas de consumir. Ademas de 1los
‘sagrados’ 90 minutos, se piensa en cémo aprovechar 1los
multiples momentos de interaccidn antes, durante y después del
partido”.

Las oportunidades que las marcas
deben aprovechar en este Mundial
2026

Los numeros comerciales también cambiaron entre
mundiales, antes de Qatar 2022 el 64% de los argentinos creia
que vincularse al Mundial aumentaba la popularidad de una
marca; tras la consagracidén esa percepcidén subidé al 92%. Las
menciones espontdneas de sponsors pasaron de un indice de 3,1
en 2014 a 4,1 en 2022, lo que evidencia saturacién y exige
agilidad cultural.

E1l desafio de fondo, mas alla de la aceleracidén en términos de
uso de tecnologia, es que hay un pensamiento que se mantiene:
el Mundial es un hito mds cultural que deportivo. Para las



marcas, encontrar el territorio coherente es clave.
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