%)

Las ventas minoristas Pymes siguen en caida: 22,1% en
el primer trimestre del ano

Las ventas minoristas pymes no pueden recuperarse y contindan en retraccion, tras caer
un 12,6 por ciento anual en marzo frente al mismo mes del afio pasado, a precios
constantes, de acuerdo al relevamiento elaborado por la Confederacion Argentina de la
Mediana Empresa (CAME). De esta manera, el indice de Ventas Minoristas Pymes
acumula una caida del 22,1% en el primer trimestre del afio.

En tanto, en la comparacion mensual frente a febrero disminuyeron 3,2 por ciento. Los
nameros del tercer mes del afio arrojan un recorte en el brusco retroceso que venian
mostrando las ventas de las pymes, ya que en enero y febrero registraron una baja del
28,5% y 25,5% anual, respectivamente.

Al evidente deterioro en el consumo, las pymes también estan padeciendo los
incrementos en las tarifas.

En este sentido, desde CAME aseguraron que «los comercios estan atravesando
meses delicados, con pocas ventas y subas de costos».
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Al respecto, precisaron que «especialmente en marzo fue notorio el incremento de precios
en los servicios publicos» y advirtieron que «aquellos locales mas intensivos en el uso de
energia, por ejemplo, como alimentos y bebidas, vieron saltar las cifras en sus boletas de
luz».

En relacion a la notoria caida en las ventas, desde la entidad gremial-empresaria
sefalaron que «las familias vienen cuidando fuertemente sus gastos incluso cuando hay
opciones de pagos con tarjetas o en cuotas» y sostuvieron que «hay incertidumbre sobre
cuanto durara la recesion y por eso prevalece la precaucion al momento de comprar».

En el analisis por rubro, seis de los siete sectores evaluados tuvieron disminuciones en
comparacion con el mismo periodo del afio anterior.

Solo el sector de textiles e indumentaria, con liquidaciones muy agresivas, escapo a la
tendencia general y crecio un 10,2%. La mayor retraccion anual se detecto en
Perfumerias (-27,5%).

El rendimiento de cada sector

Alimentos y bebidas: las ventas bajaron 15,5% anual en marzo, a precios constantes y
acumulan una caida de 28,7% en los primeros tres meses del afio frente al mismo periodo
de 2023. En la comparacion intermensual, bajaron 2,7%.

Bazar, decoracion, textiles para el hogar y muebles: las ventas bajaron 17,7% anual
en marzo, a precios constantes y acumulan una caida de 20,3% en los primeros tres
meses del afio frente al mismo periodo de 2023. En la comparacion intermensual bajaron
6,7%.

Calzado y marroquineria: las ventas bajaron 5,9% anual en marzo, a precios constantes
y acumulan una caida de 16% en el primer trimestre del afio frente al mismo periodo de
2023. En la comparacion intermensual se retrajeron 2,1%.
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Farmacia: las ventas volvieron a desplomarse 21,9% anual en marzo, a precios
constantes, y acumulan una baja de 35,6% en los primeros tres meses del afio frente al
mismo periodo de 2023. En la comparacion intermensual, descendieron 3,8%.

Perfumeria: el derrumbe fue del 27,5% anual en marzo, a precios constantes, y acumulan
una caida de 33,7% en los primeros tres meses del afio frente al mismo periodo de 2023.
En el contaste intermensual, la merma fue de 9,1%.

Ferreteria, materiales eléctricos y materiales de la construccion: las ventas
disminuyeron 19,6% y acumulan una caida de 26,3% en el primer trimestre frente al
mismo periodo de 2023. Si se lo compara contra febrero, la caida de marzo fue del 4,6%.

Textil e indumentaria: las ventas subieron 10,2% anual en marzo, a precios constantes y
llevan un incremento de 4,9% en los primeros tres meses del 2024, comparados a los del
afio pasado. Pero, en el contraste intermensual, bajaron 0,4%.
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