Las ventas minoristas
volvieron a crecer después de
13 meses

05/07/2026

Las ventas minoristas de las pymes crecieron 0,9% interanual
en junio pero bajaron frente a mayo y acumulan una caida del
2,5% en el primer semestre del afo, de acuerdo con un
relevamiento elaborado por la Confederacién Argentina de la
Mediana Empresa (CAME).

El dato corta con mas de un afio de contraccién, ya que la
Gltima medicidén interanual positiva fue en abril del 2025,
cuando se habia registrado un avance del 3,7% en relacidn al
mismo mes de 2024, que fue sucedido por 13 meses seguidos de
retroceso.

En la comparacién mensual desestacionalizada, el Indice de
Ventas Minoristas Pymes, arrojé que los comercios registraron
una baja en el consumo del 1,3% en el sexto mes del aifo
respecto de mayo.
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Al analizar el escenario relevado, desde CAME sostuvieron que
“este incremento en la medicidn interanual se explicé por la
inyeccion de liquidez derivada del cobro del Sueldo Anual
Complementario (SAC) y por el movimiento comercial que generd
el Mundial de futbol”, sefalando que “ambos factores lograron
dinamizar el consumo y traccionar la demanda en rubros
especificos, sosteniendo de esta manera el indicador general”.

En contraste, plantearon que “este flujo de transacciones
resulté altamente selectivo y no logrd revertir la caida
intermensual, 1o que evidencié a un consumidor con el
presupuesto restringido que priorizé consumos puntuales vy
continud relegando la adquisicidon de bienes durables”.

Por el lado de la oferta, indicaron que “la concrecidén de las
operaciones quedd estrictamente supeditada a los esquemas de
financiacidén en cuotas y beneficios bancarios, exponiendo la
falta de liquidez directa del publico”.

Asimismo, el informe puntualizé que “los comercios reportaron
una fuerte erosidn de su rentabilidad ante la actualizacidn
ineludible de costos fijos estructurales y el avance sostenido
de la competencia importadora de productos de consumo”.

Ademas, remarcéd que “en este contexto de margenes comprimidos,
el empresariado consolidd una postura de cautela financiera,
paralizando proyectos de inversidn y proyectando un horizonte
a corto plazo sin expectativas de expansidn”.

En cuanto a la situacidén econdmica de los comercios, el
relevamiento arrojé que “el 50,1% de los encuestados sefalod
que su situacidon econodmica se mantuvo estable en términos
interanuales, lo que representd un incremento de 1,9 puntos
porcentuales frente al relevamiento de mayo”.

En relacidén con la expectativa futura, reflejé que “el 52,3%
de la muestra previd un escenario de continuidad sin mayores
variaciones”, mientras que “el 37,7% proyectd una mejora en su
nivel de actividad (una leve merma de 1,1 p.p. frente a la



medicidén previa) y el 10% restante estimdé un empeoramiento”.

Asimismo, respecto a la inversion, el reporte arrojé que “el
59,3% consideré que el contexto actual es adverso para la
inversién y la inyeccidn de capital, mientras que un 12,2% lo
evalud como propicio y el 28,5% prefirié mantener una postura
indefinida”.

Por otro lado, detallé que “durante junio se detectd que las
ventas online realizadas por los comercios con local a la
calle registraron un incremento interanual del 16,7% y una
suba intermensual desestacionalizada del 4,1%".

El relevamiento por rubros presenté cuatro rubros con
desempeno positivo. Las mayores tasas de crecimiento
correspondieron a Perfumeria (+9,5%) y a Farmacia (+5,4%),
seqguidas por Alimentos y bebidas (+2,9%) y por Textil e
indumentaria (+1,9%). Por el contrario, las ramas que
registraron variaciones negativas fueron Bazar, decoracién vy
muebles (-3,1%), Ferreteria, materiales eléctricos y de la
construccion (-2%) y Calzado y marroquineria (-1%).

El rendimiento de cada rubro

-Alimentos y bebidas: las ventas subieron un 2,9% en la
comparacidén interanual, a precios constantes, pero acumulan un
descenso del 2,8% en lo que va del afio. En la comparacién
intermensual desestacionalizada, se registrd una merma del
0,9%.

-Bazar, decoracidén, textiles para el hogar y muebles: 1las
ventas bajaron 3,1% interanual en junio, y suman un retroceso
del 11,0% en lo que va del aifo. En el contraste intermensual
desestacionalizado, cayeron 3,4%.

-Calzado y marroquineria: las ventas descendieron un 1,0%
interanual, y acumulan una caida del 0,0% en 1o que va del
2026. En el intermensual, bajaron 4,2%.



-Farmacia: las ventas subieron un 5,4% interanual y acumulan
un alza del 4,2% en lo que va del afno. En tanto, en la
comparacidén intermensual, siempre desestacionalizada, se
registré un descenso del 3,1%.

-Perfumeria: las ventas treparon un 9,5% interanual, pero
suman un declive del 3,7% en lo que va del afno. En 1la
comparacién intermensual, hubo un avance del 7,7%.

-Ferreteria, materiales eléctricos y materiales de 1la
construccién: las ventas bajaron 2,0% interanual pero acumulan
un crecimiento del 0,1% en lo que va del 2026. Por su parte,
en el intermensual retrocedieron 4,6%.

-Textil e indumentaria: 1las ventas subieron un 1,9%
interanual, a precios constantes, pero acumulan un descenso
del 4,4%. En la comparacidén intermensual desestacionalizada,
se observdé una suba del 0,6%.



